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摘 要 : 近年 来 , 电视 台 为 弥补 自身 在 互动 性 、 时效 性 方面 的 不 足 ， 


纷纷 推出 微 信 公众 号 与 新 媒体 融合 。 为 提升 点 击 率 和 传播 率 ， 


小 编 们 在 微 信 新 闻 标 题 上 动 足 脑筋 使 标题 语言 出 现 了 新 的 特点 。 但 电视 新 闻 在 标题 一 块 却 迟 迟 不 敢 创 新 或 鲜 有 创新 ， 在 “ 贴 
近 性 ”“ 形 象 性 ”“ 幽 默 性 ”“ 故 事 性 ”“ 文 学 性 ”五 方面 明显 要 落后 于 微 信 。 本 文 从 这 “五 性 ”特点 出 发 ， 就 电视 新 闻 标 


题 如何 提 升 做 了 分 析 。 
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电视 新 闻 标题 是 电视 新 闻 的 眼睛 ， 它 的 好 坏 直 接 关 
系 到 吸引 受众 的 程度 。 近 年 来 , 随 着 媒体 融合 步伐 的 加 快 ， 
人 们 对 社会 外 界 的 了 解 大 多 是 从 微 信 新 闻 获 得 的 。 出 于 
竞争 的 需要 ， 各 家 媒体 在 微 信和 新闻 标题 上 大 做 文章 ， 形 
成 了 新 的 标题 语言 。 而 电视 新 闻 尽 管 已 经 上 网 ， 但 在 标 
题 制作 上 却 依旧 稳扎稳打 ， 创 新 步伐 明显 落后 于 微 信 新 
闻 。 电视 新 闻 要 想 争 得 更 多 的 受众 , 同样 需要 创新 变革 ， 
寻求 一 条 既 符 合 新 闻 客 观 规律 ， 又 能 提升 点 击 率 和 传播 
率 的 电视 新 闻 标 题 制作 新 路 。 
1. 电视 新 闻 标 题 存 在 的 问题 

与 微 信 新 闻 标 题 相 比 , 电视 新 闻 标 题 内 容 形式 单一 ， 
语言 太 过 严肃 ， 文 字 感 染 力 不 够 ,吸引 力 不 强 。 中 存在 
以 下 几 方 面 表 现 。 
1.1 文字 严肃 ， 形 式 老 套 

电视 作为 传统 主流 媒体 ， 时 政 新 闻 一 直 承 担 着 党 和 
政府 的 只 舌 作 用 ， 在 与 论 引导 上 有 着 较 高 的 权威 性 。 因 
此 ， 时 政 新 闻 标 题 往往 以 简单 陈述 句 为 主 ， 形 式 单一 老 
套 , 语言 太 过 严肃 朴实 ， 不 敢 运 用 新 词 热 词 ， 给 人 以 村 
燥 乏 味 的 感觉 。 如 : 《XXX 在 视察 时 强调 : XXXXXXX 
XXXXXXX》《 我 市 全 面 开 展 XXX 活动 》。 但 关于 领导 
人 要 发 表 哪 些 重 要 讲话 ， 提 出 哪些 新 思想 、 新 思路 或 有 
新 说 法 ， 标 题 本 身 很 难 创新 ， 但 涉及 到 领导 参加 一 些 具 
体 活 动 的 新 闻 ， 尽 量 要 挖掘 新 闻 活 动 中 有 真正 价值 的 内 
容 , 或 者 捕捉 一 些 花 架 ， 如 用 一 些 新 词 热 词 来 作为 标题 ， 
让 受众 保有 新 鲜 感 。 恕 《 王 毅 外 长 的 “表情 包 " 正 在 袭 来 罗 
1.2 字数 过 长 ， 不 够 精炼 

电视 新 闻 标 题 在 屏幕 上 停留 的 时 间 不 长 , 转瞬 即 逝 ， 
如 果 字 数 过 多 ， 会 让 观众 难以 看 清 。 有 的 标题 明明 用 一 
名 话 可 以 清晰 表达 意思 ， 却 为 了 凑 成 对 偶 句 ， 再 加 上 一 
名 可 有 可 无 的 话 。 其 实 这样 不 但 起 不 到 一 目 了 然 的 作用 ， 
还 让 人 看 得 费劲 ， 难 以 加 深 印 象 。 如 : 某 地 方 台 一 则 新 


闻 《XXX: 瞄准 空调 热 换 器 细 分 市 场 争 做 行业 引领 者 》， 
这 个 标题 共 21 个 字 ， 上 下 名字 数 也 不 对 称 ， 显 然 哩 唆 偏 
长 , 若 把 标题 改 为 《XXX: 争 做 空调 热 换 器 市 场 引领 者 》， 
是 不 是 简洁 明了 不 少 ? 
2. 电视 新 闻 标 题 “ 五 性 ”提升 路 径 

综观 微 信 新 闻 标 题 , 具有 贴近 性 、 形 象 性 、 幽 默 性 、 
故事 性 、 文 学 性 等 几 大 特点 。 中 笔者 以 为 ,电视 新 闻 标 
题 要 让 人 眼前 一 亮 ， 可 借鉴 微 信和 新闻 标题 ,在 这 “五 性 ” 
上 进行 提升 。 
2.1 贴近 性 : 贴近 时 代 ， 贴 近 生 活 

新 闻 语言 一 般 都 是 紧 随 时 代 的 变迁 而 变化 的 。 当 下 
网 络 语言 不 断 推陈出新 ， 新 闻 语 言 也 应 紧 巾 时代， 把 一 
些 新 鲜 词汇 热门 词汇 运用 到 标题 当中 来 , 像 “ 小 鲜 肉 “网 
红 ”“ 表 情 包 ”“ 粹 聊 ”“ 打 CALL” 等 这 些 热 词 已 在 微 
信 中 广泛 运用 ， 且 效果 不 错 。 笔 者 以 为 ， 只 要 这 些 新 鲜 
词汇 不 低俗 、 不 会 产生 负面 影响 ,电视 新 闻 就 完全 可 以 
使 用 ， 以 此 来 提高 标题 的 新 鲜 度 。 如 : 《政府 工作 报告 
派发 今年 十 大 红包 ， 速 领 ! 》。 

另外 ,在 新 媒体 时 代 ， 新 闻 标 题 语言 还 应 向 口语 化 
和 生活 化 靠拢 。 地 方 台 可 以 把 方言 词汇 用 到 标题 中 ， 跟 
受众 拉 近 距离 。 
2.2 形象 性 : 巧 用 数字 ， 活 用 动词 
2.2.1 巧 用 数字 
电视 新 闻 标题 为 了 达到 形象 化 的 效果 ， 有 时 可 适当 
地 运用 数字 ， 从 而 突出 主要 新 闻 要 素 ， 给 受众 留 下 深刻 
的 印象 。 璧 如 在 做 成 就 报道 时 ， 以 往 电 视 新 闻 标 题 通常 
是 “XXXXX 硕果 累累 ”“XXXXX 成 效 显著 ”， 这 类 标 
题 往 往 显得 大 而 室 ， 如 果 能 巧妙 地 运用 数字 ， 列 出 具体 
成 绩 ， 往 往 比 “人 磺 果 累累 ”“ 成 效 显著 ”等 标题 更 形象 
具体 ， 更 有 说 服 力 ， 更 能 抓 住 观众 的 眼球 。2019 年 ， 笔 
者 从 某 地 市 委 市 政府 有 关 会 议 上 了 解 到 , 该 市 在 “十 三 五 ” 


I 


202310.00805v1 


chinaXiv 


期 间 ， 共 获得 国家 级 、 省 部 级 、 市 级 科研 成 果 90 多 项 。 
按照 过 去 的 写法 ,一 般 都 会 把 标题 拟 为 《我 市 “十 三 五 ” 
科研 人 硕果 累累 》, 假如 通过 换算 , 将 标题 拟 为 《“ 十 三 五 ”: 
我 市 平均 20 天 获 一 科技 成 果 奖 ”》, 显然 要 具体 形象 得 多 ， 
也 更 容易 让 人 记忆 。 
2.2.2 活用 动词 

电视 新 闻 本 身 是 动态 的 ， 因 此 在 拟定 标题 时 尽量 让 
标题 富有 动感 ， 而 让 标题 富有 动感 最 好 的 办 法 ， 就 是 尽 
可 能 在 电视 新 闻 标 题 中 用 一 些 形象 的 动词 ， 让 人 看 了 瞬 
间 为 之 所 动 ， 起 到 画龙点睛 的 作用 。 例 如 : 前 不 久 ， 绍 
兴 市 发 出 向 新 疆 阿 瓦 提 捐赠 书籍 的 倡议 后 ， 诸 既 市 各 中 
小 学 校 积 极 响 应 ， 踊 跃 捐 书 14 万 册 ， 作 为 这 一 新 闻 报道 ， 
标题 多 种 多 样 ， 可 列 为 《我 市 向 阿 瓦 提 捐 书 14 万 册 》《14 
万 册 爱 心 书籍 ”向 阿 瓦 提 》 等 ,从 上 面 两 个 标题 做 比较 ， 
显然 是 后 面 一 个 略 高 一 筹 ，《14 万 册 爱 心 书籍 “ 飞 ” 向 
阿 瓦 提 》 好 就 好 在 用 了 一 个 “ 飞 ” 字 ， 这 个 “ 飞 ” 字 不 
但 形象 ， 而 且 给 人 感觉 捐 书 者 爱心 行动 的 迅速 。 
2.3 幽默 性 : 语言 议 谐 ， 把 握 分 十 

微 信 新 闻 标 题 的 特点 还 体现 在 语言 次 谐 ， 给 人 营造 
一 种 轻松 的 氛围 。 受 众 在 结束 一 天 紧张 的 工作 后 ， 更 喜 
欢 浏览 一 些 有 趣 的 新 闻 来 放松 心情 。 那么 ,电视 新 闻 
标题 语言 要 达到 该 谐 ， 又 该 怎么 来 实现 呢 ? 
2.3.1 巧 用 同 ( 近 ) 音 词 

汉语 是 世界 上 最 丰富 的 语言 ， 在 众多 汉语 词汇 中 ， 
声音 相同 或 相近 而 意义 有 差别 的 非常 多 , 把 这 些 同 ( 近 ) 
音 词 巧妙 地 运用 到 标题 中 ， 能 使 标题 耐人寻味 ， 达 到 幽 
默 新 络 的 效果 。 例如 : 《“ 莓 " 好 时 光 到 来 基地 采摘 火爆 》 
中 的 ““ 和 莓 ”好 时 光 ” 由 “美好 时 光 ” 谐 音 仿 拟 而 来 ， 
既 点 明了 什么 水 果 正 处 于 成 熟 采摘 季 ， 还 告诉 人 们 去 水 
果 基 地 采摘 是 一 件 很 美好 的 事情 。 受 众 们 体会 到 这 两 层 
意思 后 ， 无 不 会 心 一 笑 ， 为 这 个 词 的 巧 用 大 呼叫 好 。 
2.3.2 巧 借 语 体 词 

语 体 是 指 人 们 在 长 期 使 用 语言 的 过 程 中 ， 逐 渐 形 成 
的 多 种 不 同 风格 的 语文 体式 ， 因 交际 领域 的 不 同 ， 具体 
可 分 为 科学 语 体 、 公 文 语 体 、 文 学 语 体 等 ， 每 一 种 风格 
的 语 体 都 涵盖 着 相当 数量 的 词语 ， 这 些 词语 统称 为 语 体 
词 。 语 体 词 的 使 用 领域 相对 固定 ,但 当 把 它 借用 到 其 他 
领域 时 ， 往 往 会 产生 意 想不到 的 幽默 效果 。 也 就 是 说 ， 
在 新 闻 标 题 中 如 果 能 够 恰当 地 借用 某 一 领域 的 语 体 词 ， 
可 使 标题 更 富 幽 默 ， 更 富有 吸引 力 。 例 如 : 《 红 十 字 应 
急救 援 队 : 筑 牢 防护 网 当 好 “和 守门员”》，“ 和 守门 员 ” 
通常 指 足 球场 上 的 守门 员 ， 属 于 体育 领域 的 语 体 词 ， 现 
在 把 它 用 于 应 急 领 域 ， 仔 细 体 味 ， 不 失 一 种 风趣 。 
2.3.3 善于 正 话 反 说 

标题 里 正 话 反 说 ， 初 看 以 为 是 曝光 新 闻 ， 但 是 在 看 
完整 则 新 闻 后 ， 才 发 党 上 当 了 ， 于 是 一 笑 而 过 。 例 如 : 
微 信 里 大 家 都 在 使 用 《 千 万 别 来 XX， 我 是 认真 的 !》， 
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这 个 标题 叫 人 别 来 某 地 , 看 似 是 在 说 这 个 地 方 怎么 不 好 ， 
叫 人 千 万 别 来 ， 当 你 阅读 后 才 知 道 说 的 是 反 话 ， 文 章 其 
实 是 在 说 某 地 太美 了 ， 你 来 了 之 后 会 对 这 里 着 迷 ， 不 想 
再 走 了 ， 所 以 说 叫 你 千 万 别 来 。 

当然 ， 制 造 幽 默 的 方法 还 有 很 多 ， 只 不 过 ， 在 用 该 
谐 的 语言 来 编制 新 闻 标 题 时 ， 一 定 要 把 握 住 分 寸 ， 既 不 
失 新 闻 的 庄重 与 准确 , 也 能 在 无 形 中 带 给 人 一 丝 轻松 感 。 
2.4 故事 性 : 设置 悬念 ， 讲 好 故事 

为 吸引 受众 ， 现 在 的 微 信 新 闻 标 题 开 始 采取 讲 故 如 
的 方式 ， 用 一 句 话 点 出 新 闻 事件 中 的 结果 或 者 最 吸引 人 自 
情节 ， 这 就 是 所 谓 的 悬念 设置 。 那 电视 新 闻 标 题 是 否 可 以 
借鉴 呢 ? 笔者 认为 ， 电 视 新 闻 标 题 也 可 设置 悬 依 ， 只 不 过 
对 文字 的 精炼 要 求 更 高 。 设 置 悬 念 通常 有 以 下 两 种 方法 。 
2.4.1 采用 倒 撤 或 插 叙 的 办 法 

倒叙 是 把 事件 结果 先 写 在 开头 ， 搬 叙 是 把 故事 中 最 
出 彩 的 点 放 在 开头 介绍 ， 然 后 把 事件 原因 、 过 程 等 具体 
内 容留 在 正文 中 讲 清楚 ， 这 样 才能 制造 甚 念 ， 激 发 人 们 
的 好 奇 心 。 如 《药店 发 错 药 警方 急 寻 人 》, 看 了 这 个 标题 ， 
作为 受众 脑子 中 就 会 冒 出 一 连 串 问题 ， 哪 家 药店 发 错 了 
药 ? 是 什么 药 发 错 了 ? 这 位 买主 到 底 吃 了 没有 ? 人 吃 了 
会 不 会 出 事 ? 要 知晓 答案 ， 就 必须 看 完整 则 新 闻 ， 原 来 
是 一 位 男子 给 怀孕 的 妻子 买 荧 伤 药膏 ， 男 子 拿 走 的 药膏 
是 孕妇 禁用 的 , 药店 工作 人 员 发 现 后 及 时 报警 寻求 买主 ， 
民警 通过 翻 查 监控 ， 最 终 及 时 找到 买主 ， 避 免 了 一 场 事 
故 的 发 生 。 再 来 看 《无 臂 青年 XXX: 脚趾 敲 响 电 商 梦 》 
这 个 标题 ， 假 如 去 掉 “ 无 臂 青 年 ”四 个 字 ， 改 为 《XXX: 
脚趾 敲 响 电 商 梦 》， 是 不 是 更 有 悬念 也 更 简洁 ? 
2.4.2 采用 提问 的 办 法 

电视 新 闻 标题 也 可 通过 提问 来 引发 受众 思考 ， 提 起 
收看 兴趣 。 这 类 标题 提出 的 问题 必须 是 受众 想 知道 答案 
或 者 能 引起 共鸣 的 。 如 《最 新 水 果 “ 轻 奢 榜 ”你 见 过 几 
个 ? 》 这 则 新 闻 , 受众 看 到 这 个 题目 , 就 想 看 完 这 则 新 闻 ， 
了 解 一 下 最 新 水 果品 种 到 底 有 哪些 。 又 如 ，《X 地 发 现 
多 张 清 代 捷报 “第 一 名 案 元 ”是 个 什么 梗 ? 》 这 个 标题 
采用 提问 方式 也 较 恰当 ， 受 众 如 果 想 知道 答案 就 一 定 会 
看 完整 则 新 闻 。 
2.5 文学 性 : 注重 修辞 性 ， 增 强 感染 力 

电视 新 闻 标 题 如 果 有 具有 文学 性 , 能 让 标题 富有 美感 ， 
也 能 给 受众 留 下 深刻 记忆 ， 将 受众 带 入 古今 相 融 、 诗 情 
画意 的 情境 之 中 ， 让 新 闻 作品 更 具 感 染 力 和 渗透 力 。 电 
视 新 闻 标题 的 文学 性 可 以 通过 以 下 方式 实现 。 
2.5.1 巧 用 成 语 、 诗 词 

在 拟定 一 个 新 闻 标 题 时 ， 可 对 人 们 所 熟知 的 成 语 、 
诗词 进行 模仿 改造 ， 通 过 对 成 语 、 古 诗词 的 引用 ， 往 往 
能 让 新 闻 主 题 深化 ， 感 染 力 增强 。 如 《五 年 磨 一 石 石雕 
版 < 开国 大 典 > 献 礼 国庆 》 就 是 套用 “十 年 磨 一 剑 ” 为 题 ， 
让 受众 知道 创作 石雕 作品 《开国 大 典 》 的 不 容易 。 又 如 《 战 
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士 立功 喜报 半途 而 “ 飞 ”》,“ 半 途 而 “ 飞 ” ”就 是 套用 “ 半 
途 而 废 ” 这 个 成 语 ， 简 洁 且 生动 形象 。™ 
2.5.2 善 用 修 锌 ,丰富 文采 

修辞 方式 有 很 多 种 ， 在 这 里 主要 介绍 新 闻 标 题 中 
用 相对 较 多 的 比喻 和 对 侦 
2.5.2.1 比喻 的 运用 

比喻 ,实际 上 就 是 打 比 方 。 比 如 ， 甲 事物 跟 乙 事物 
有 相似 之 处 ， 那 么 甲 事物 就 可 以 用 乙 事 物 来 描写 或 说 明 甲 
事物 。 标 题 通过 比喻 ， 可 以 让 语言 变 得 生动 形象 ， 增 强 标 
题 的 感染 力 、 说 服 力 。 如 : 《 京 州 最 强 背 锅 侠 “ 达 康 书记 ” 
是 如 何 炼 成 的 ? 》《 重 要 提醒 ! 中 国 381 所 “野鸡 大 学 ” 
名 单 在 此 ， 考 生 千 万 当心 》。 可 见 ， 把 “ 达 康 书记 ”“ 时 
鸡 大 学 ”等 受众 熟悉 的 词语 来 作 喻 体 ， 不 但 鲜明 而 准确 地 
表达 出 传播 者 对 本 体 的 态度 ,还 更 好 地 引起 了 受众 的 共鸣 。 
2.5.2.2 对偶 的 运用 

对 偶 就 是 用 字数 相等 、 结 构 相 同 或 相似 的 两 个 短语 
或 句子 排列 在 一 起 ， 读 起 来 朗朗 上 口 。 近 年 来 对 偶 在 新 
闻 标 题 中 运用 较 多 ， 由 于 在 词语 结构 、 平 天 相对 上 ， 新 
闻 标 题 对 对 偶 运 用 要 求 比 较 宽松 ， 所 以 属于 “ 宽 对 ”。 
对 偶 修 辞 的 运用 ， 在 一 定 程度 上 给 电视 新 闻 标 题 带 来 美 
感 ， 但 不 能 为 对 偶而 对 偶 ， 标 题 内 容 不 能 空洞 ， 一 定 要 
让 受众 看 到 实 实在 在 的 信息 。 如 果 信 息 内 容 能 用 一 句 话 
表达 ， 那 么 就 一 定 不 要 用 对 偶 句 ， 该 简洁 还 得 简洁 。 另 
外 对 偶 的 运用 在 字数 上 一 定 要 控制 , 最 好 按照 “五 绝 ”" 七 
绝 ” 的 标准 ， 一 句 尽量 用 五 个 字 或 七 个 字 来 概括 ， 相 对 
来 说 ， 这 样 读 起 来 比较 上 口 ， 也 便于 记忆 。 
结语 

在 网 络 信息 充斥 的 当下 ， 无 论 是 新 媒体 还 是 电视 ， 
媒体 间 的 竞争 说 到 底 就 是 争夺 受众 的 瞬间 记忆 。 能 否 增 
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不 是 原 有 内 容 的 简单 迁移 。 应 当 采 用 更 加 科学 合理 的 创 
新 发 展 策略 来 重 构 电 视 新 闻 业 态 。 传 统 电视 新 闻 终 有 一 
天 将 彻底 不 复 存 在 ， 当 各 类 智慧 媒介 与 5G 技术 经 过 多 阶 
段 发 展 以 后 必 将 更 加 完善 与 成 熟 ， 更 具 融 合 性 的 电视 新 
闻 业 态 在 广度 和 深度 上 将 获得 更 大 的 发 展 。 晶 
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强 瞬 间 记 忆 吸 引 受 众 ， 关 键 取决 于 新 闻 标 题 的 好 坏 。 受 
新 媒体 的 冲击 ， 电 视 新 闻 要 提高 收视 率 ， 更 应 在 标题 的 
制作 上 下 功夫 ， 这 需要 电视 记者 编辑 不 断 提 高 自身 的 文 
化 素养 ,在 文字 上 字 贡 名 酌 ,多 加 揣摩 推 殴 , 尽量 向 “五 性 ” 
徘 扰 ， 制 作出 既 符合 新 闻 规律 又 能 满足 受众 收视 需要 的 
新 闻 标 题 , 做 到 言 简 而 意 丰 , 牢 牢 抓 住 受众 的 眼球 , 不 过 ， 
在 注重 “五 性 ”的 同时 始终 要 牢记 , 新 闻 的 生命 在 于 真实 ， 
电视 新 闻 标 题 的 制作 必须 以 真实 为 前 提 ， 不 能 为 了 过 于 
追求 “五 性 ”、 过 于 追求 标题 的 巧妙 而 脱离 新 闻 事 实 ， 
随意 虚构 ， 那 就 会 得 不 途 失 。 喝 
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